


© Svenska brukshundklubben 2017

Pox 4, 12321 Farsta

08 - 505 875 00, info@brukshundklubben.se
www.brukshundklubben.se



GRAFISK MANUAL 2017

Innehall

Inledning 4
Logotyp 6
Typsnitt 10
Samprofilering & avséndare 12
Trycksaksmallar 13
Diplom & gévobrev 15
Gridmallar for

folder/broschyr och annons 16
Poster 24
Rollup & flyer 25
Powerpoint 26
Profilprodukter 27

Bildbank 28



SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN (SBK) :iren
anrik organisation som startade redan 1918. Vi ér en ideell medlems-
organisation, specialklubb i Svenska Kennelklubben (SKK) och frivillig

forsvarsorganisation.

SBK har runt 60 000 medlemmar, nirmare 300 lokala klubbar runt om

i landet och avelsansvar for ett tjugotal brukshundraser.

For att véirna och forstiirka denna position krévs att allt vi gor haller
hogsta kvalitet. Det giller inte bara for var kidrnverksamhet utan ocksé

hur vi kommunicerar det vi gor.

En konsekvent kommunicerad grafisk profil bidrar till tydlighet,
enhetlighet och okad synlighet. Detta ér faktorer som dessutom har

en positiv inverkan pd var trovirdighet och vart goda rykte.

For att dra fordel av kraften i ett sammanhallet visuellt uttryck &r det
av storsta vikt att alla medarbetare jobbar i enlighet med den grafiska

manualen oavsett om SBK presenteras i tryckt eller digital form.



OM VAR GRAFISKA MANUAL

Den grafiska manualen beskriver och visar hur vér grafiska profil
(visuella identitet) ser ut. Den forklarar ocksd hur den grafiska profilen
dr uppbyggd. Framfor allt sé innehaller den regler, anvisningar och
praktiska tips for hur de grafiska byggstenarna ska anviindas. En slags
ram inom vilken var grafiska profil skapas. For att underlitta produk-

tionen finns en méngd olika mallar.

Allt tryckt och digitalt material som produceras i SBK:s namn ska
produceras i enlighet med reglerna och anvisningarna i den grafiska
manualen. Genom att jobba konsekvent med den grafiska profilen s&
skapas en sammanhéllen, stark och tydlig identitet istillet for flera,
spretiga och otydliga.

Dessutom ger en professionell och enhetlig kommunikation SBK en
okad trovirdighet. Det 1 sin tur ger en stéirkt konkurrenskraft inom

samtliga omraden inom vilka vi verkar.



LOGOTYP

Logotypen &r den enskilt viktigaste identitetshdrande komponenten i var grafiska profil och
ska dérfor finnas med pa allt kommunikativt material som har SBK som avsiéindare. Det ir inte
tillitet att gora fordndringar i logotypen eller placera texter si att man kan uppfatta dessa som
en del av logotypen. Anvind alltid godkiinda original. SBK:s logotyp bestar av text (SVENSKA
BRUKSHUNDKLUBBEN) och sigill tillsammans. Notera att det &r tillatet att hantera sigillet
som ett grafiskt element. Lids mer om hur sigillet anvéinds pa sidan 8.

Logotyperna finns att hiimta i olika format p& brukshundklubben.se

TYPSNITT: Strayhorn
FARGER

CMYK:

BI&

Cyan: 100 %
Magenta: 80 %
Gul: 30 %
Svart: 20 %

Gul

Cyan: 0%
Magenta: 20 %,
Gul; 80 %

Svart; 0%

HEX:
BI&:#183a68
Gul: #ffcedd

RGB:
Bla: 24, 58, 104
Gul: 252, 206, 68

Negativ



Minimihojd 20 mm

Frizon runt logotyp
Ska alltid vara minst 1/3 av logotypens diameter

S& har f& man anvénda logotypen mot mérk bakgrund

Utan ram Med en tunn ram
av samma gula farg

Negativt Med en funn ram



SIGILL

Sigillet &r en stark identitetsskapare och &r dérfor ett av de mest centrala elementen i1 vér
grafiska profil. Sigillet ska anvindas som en garantistimpel och som sddan kan man lidgga det
ovanpd en bild eller grafiskt element. Sigillet ska i stérsta mojliga utstrickning anvindas i gratt.
Svart sigill anviinds endast vid tryck i svart/vitt. Sigillet kan i undantagsfall anvindas vitt
(negativt). Notera att du inte ska placera sigillet ovanpa text.

FARGER

Svart: 20 %

Sigill f6r diplom och liknande trycksaker

Rekommenderad beskarning (filtad -7 %)

Alternativ beskarning




LOGOTYP

LOKAL-, DISTRIKT- OCH RASKLUBB

SBK:s lokala brukshundklubbar driver och ansvarar for sin egen verksamhet.

Det finns mojlighet att f& SBK-logotypen anpassad till den lokala klubben. Det dr ddremot
inte tillatet att ta fram en egen logotyp. Det dr den kommunikationsansvarige pd SBK:s
kansli som skéter framtagning av logotyper till klubbarna.

GOTEBORGS-
AVDELNINGEN

KRISTIANSTAD

Logotyp - lokalklubb

Vi hjélper er gérna att producera en egen logotyp
fill den lokala klubben. Det dr inte tillétet att ta fram
en “egen” logotype.




TYPOGRAFI

Typografi dr en bred term for konsten och hantverket att utforma texter — i tryck eller pa webben
— s4 att textens budskap formedlas pé biista mojliga sétt, och samtidigt ir estetiskt tilltalande
for 14saren.

Nedan foljer en vigledning kring vilken skiirning (variant) av respektive typsnitt som ska

anviindas till vad. Reglerna giller tryckt material. I PowerPoint-mallar och Word-mallar anvénds
av tekniska skél alternativtypsnitten Times New Roman och Arial.

RUBRIK & CITAT

Bodoni MT Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
abedefghijkimnopqrisuvwxyzaioé

1234567890

Bodoni MT Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO

abcedefghijklmnopqrtsuvwxyzado

1234567890

INGRESS

Bodoni Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO

abedefghijklmnopgrisuvwxyzddo
1234567890

Bodoni MT Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO

abcedefghijklmnopqrtsuvwxyzaido

1234567890

UNDERRUBRIKER 1

Bodoni MT Regular Versaler
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
1234567890

UNDERRUBRIKER 2

Avant Garde Gothic Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrisuvwxyzado
1234567890



TYPOGRAFI

UNDERRUBRIKER 2

Avant Garde Gothic Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrtsuvwxyzadd
1234567890

BRODTEXT (MELLAN 9 - 11 PUNKTER)

Bodoni MT Regular
abcdefghijklmnopqrtsuvwxyzaio
abcdefghijklmnopqrtsuvwxyzaio

1234567890

BILDTEXT (7 PUNKTER)

Avant Garde Gothic Versaler
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRTSUVWXYZAAO
1234567890

FARGER

KOMMERSIELL MARKNADSFORING:

Rubiker & citat: Svart eller bruksblé (se sid 6)

Ingress: Svart eller bruksblé (se sid 6)

Underrubriker: Svart eller bruksbld (se sid 6)

Brodtext: 2-spalt svart, 1-spalt svart eller bruksblé (se sid 6)
Bildtext: Svart eller negativ text i svart/bruksbld ruta (se sid 6)

STRIKTARE MARKNADSFORING:

Rubiker & citat: Svart eller bruksblé (se sid 6)
Ingress: Svart

Underrubriker: Svart

Brodtext: 2-spalt svart, 1-spalt svart
Bildtext: Svart eller negativ text i svart ruta



SAMPROFILIERING — AVSANDARE

Ibland anvéinds SBK:s logotyp tillsammans med andra logotyper. Det kan rira sig om logotyper
for exempelvis samverkansparter, sponsorer eller annonsérer. Exemplen nedan visar principerna
for hur SBK:s logotyp ska hanteras tillsammans med andra logotyper.

Agriam

Svenska Brukshundklubben
Box 4, 123 21 Farsta

Besodksadress: Fryksdalsbacken 20, Farsta
Telefon vaxel: 08 - 505 875 00

Hemsida: www.brukshundklubben.se
E-post: info@brukshundklubben.se
Svenska Brukshundklubben
Box 4, 123 21 Farsta

BesOksadress: Fryksdalsbacken 20, Farsta
Telefon vaxel: 08 - 506 875 00

Hemsida: www.brukshundklubben.se
E-post: info@brukshundklubben.se

Svenska Kennelklubben
163 85 Spinga

Besdksadress: Rinkebysvéingen 70, Spanga
Telefon véxel: 08 - 795 30 00

Hemsida: www.skk se
E-post: info@skk.se

Samprofilering Avsandare

Svenska Brukshundklubben
Box4, 123 21 Farsta

Telefon vaxel: 08 - 505 875 00

Hemsida: www.brukshundklubben.se
E-post: info@brukshundklubben.se

Alternativ avs&indare



MALLAR - TRYCKSAKER

Den grafiska profilen for SBK skapas till stora delar med hjilp av ett antal olika mallar som bas.
Det finns en typ av mall for stdende A4-broschyr och en annan typ for rollups osv. Mallarna
siikerstiller att en viss typ av kommunikationsmaterial produceras efter samma layoutprineip,
vilket i sin tur gor att SBK fér ett konsekvent och enhetligt visuellt uttryck. Mallsystemet gor
ocksé den grafiska produktionen enklare och snabbare. All produktion av kommunikations-
material ska dérfor goras med SBK:s mallar som bas.

Mallarna ger viigledning kring hur det grafiska innehéllet (logotyp, rubriker, texter, bilder,
grafiska element, mm) ska organiseras. Notera att mallarna reglerar var grafiska element kan
placeras — inte exakt vilka de ska vara. Det finns dérfor flexibilitet fér den enskilda kreatsren
att skapa produkter med mélgruppsanpassat innehall och uttryck.

Mallarna &r (fsrutom PowerPoint och Word) skapade i det grafiska formgivningsprogrammet
InDesign.

Postadress: Box 4, 123 21 Farsta | Besoksadress: Frykdalshacken 20, Farsta | Telefon 08-505 875 00, Fax 08-505 875 99
: Svenska : 802000-4605 | Brukshundservice Sverige AB: 55646-6453

se | wwwbrukshundklubben.sc

Brevpapper

Konferensblock



MALLAR TRYCKSAKER

SBK:s korrespondensmaterial ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen
och med hjilp av mallar framtagna i InDesign. Brevpapper, konferensblock, korrespondenskort,
visitkort och kuvert ska utformas enligt nedanstdende mallar.

Fornamn Efternamn

KOMMUNIKATIONSANSVARIG

Fornamn Efternamn Besoksadress: Frykdalsbacken 20
Besoksadress: Frykdalsbacken 20 Postadress: Box 4, 123 21 Farsta
Postadress: Box 4, 123 21 Farsta Telefon 08 -
Telefon 08 - 505 875 14 Fax 08 - 505

sanna.ameln@brukshundklubben.se sanna.ameln@brukshundklubben.se
wwwbrukshundklubben.se

www.brukshundklubben.se

Korrespondenskort Visitkort

Kuvert C4

Kuvert C5




DIPLOM — GAVOBREYV

SBK:s diplom och gévobrev ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen

och med hjidlp av mallar framtagna i InDesign. Vad giller diplom och gévobrev, se dven under

stycket ”SIGILL” pa sidan 8 for korrekt placering av "vattenstampel”.

TILLDELAT

MED HUNDEN

For genomfird allminlydnadskurs
och godkiind passkontroll

KLUBB

DATUM KURSDLEDARE

Diplom

Svenska Brukshundklubben
har med tacksamhet
mottagit denna gadva.

“Gdavan gr till Svenska Brukshundklubbens
minnesfond och anviinds for att uppmérksamma goda
idéer som stréiver effer att utveckla versamheten i
enlighet med Svenskas Brukshundklubbens uppgifi”

Gdavobrev




GRIDMALLAR

FOLDER — BROSCHYR STRIKT

Den grafiska profilen for SBK skapas till stora delar med hjilp av ett antal gridmallar (system av
olika stédlinjeraster) som bas. Det finn en typ av gridmall for stiende A4-broschyr och en annan
typ for rollups ete. Gridmallarna siikerstéller att en viss typ av kommunikationsmaterial
produceras efter samma layoutprincip, vilket i sin tur gor att SBK far ett konsekvent och enhetligt
visuellt uttryck. Gridmallsystemet gor ocks& den grafiska produktionen enklare och snabbare.

All produktion av kommunikationsmaterial ska dérfor goras med SBK:s gridmallar som bas.

Gridmallarna r skapade i InDesign och &r alla uppbyggda pa samma siitt (bl a med A-formatet som
bas). Oavsett typ bestar gridmallarna alltid av ett eller flera stodlinjeraster — ett for omslag och tva
for inlagor (ett som stod for bild och de andra som stod for text). De olika stodlinjerastren ligger
som olika lager i InDesign. P4 bildbanken (www.brukshundklubben.se) finns samtliga gridmallar

och tillhérande formatvarianter tillgingliga for nedladdning. Ska det produceras material i ett format
som det inte finns en gridmall for, véinligen kontakta kommunikationansvarig p4 SBK.

ALTERNATIV 1 Alternativ 2

rubrik sta

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

Alternativ 3

Framsida folder/broschyr A5/A4.
BI&H failt for information.

sr skall
rubrik sta

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN



EXEMPEL

FOLDER BROSCHYR STRIKT

SBK:s foldrar och broschyrer ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen
och med hjilp av mallar framtagna i InDesign.

Hiir visas hur grundelementen tillzimpas pé foldrar och broschyrer. Notera att de layoutexempel
som visas dr just exempel. Mojligheten att géra egna layoutanpassningar finns s ldnge den
grafiska manualen f6ljs och godkénda mallar anviinds. Anpassa alltid idé, disposition, layout
och text efter mélgruppens behov. Se till att ha ett tydligt budskap pé folderns eller broschyrens
framsida. Flera olika budskap kan géra broschyren svérare att ta till sig. Anviind gérna
baksidan for viktig information. Undvik en alltfor plottrig layout. Arbeta hellre med mycket

vitt och stora bilder. Kontrollera att bilderna som anviinds har en upplésning p& minst 300 dpi.
Téank p& ldsbarheten nir du ldgger rubrik eller annan text direkt i bild.

BRODTEXTHANTERING

Ab5 folder/broschyr 1-spalt
A4 folder/broschyr 2-spalt
Allfid vansterstalld

Exempel p& A5 folder

" gler for
Allminna regi cavlingar

gar

Exempel pd&
A4 broschyr

Stenska Brukstundklubbens verksambedbericle 2017




GRIDMALL

ANNONS STRIKT

HAI-?‘PLACERAS EN

LAMPLIG

LAMPLIG R

- RUBE

UBRIK

UK

SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN.SE/TJANSTEHUND

HAF‘Q‘PLACE

LAMP

RAS EN LAMPLIG RUBRIK

LIG RU

S RIK

SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN.SE/TJANSTEHUND

Mallar for stdende och
liggande annonser.
Bl&tt falt nederst for information.

Bildyta



EXEMPEL

ANNONS STRIKT

SBK:s annonser ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen och med
hjdlp av mallar framtagna i InDesign.

En bra annons kommunicerar ett huvudbudskap. Forsok inte séiga allt i en annons, utan fundera
over vad som #r det mest intressanta och mélgruppsrelevanta du har att berétta och bygg
annonsen kring det. Ligg tid pa texten sd att den blir vilskriven och malgruppsanpassad och

ha en tydlig idé om vad du vill att m&lgruppen ska gora nir de sett annonsen — anméila sig till ett
event, g8 in pd en websida, ansoka till en utbildning, etc.
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GRIDMALLAR

FOLDER - BROSCHYR KOMMERSIELL

Alternativ 1 Alternativ 2

o
|- & L &

rub k

sta

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

Alternativ 3

Framsida folder/broschyr A5/A4.
Bl&tt falt nederst for information.

rubrik sta

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

20



EXEMPEL

FOLDER BROSCHYR KOMMERSIELL

SBK:s foldrar och broschyrer ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen
och med hjilp av mallar framtagna i InDesign.

Hir visas hur grundelementen tillimpas pé foldrar och broschyrer. Notera att de layoutexempel
som visas dr just exempel. Mojligheten att géra egna layoutanpassningar finns s ldnge den
grafiska manualen f6ljs och godkénda mallar anviinds. Anpassa alltid idé, disposition, layout
och text efter mélgruppens behov. Se till att ha ett tydligt budskap pé folderns eller broschyrens
framsida. Flera olika budskap kan gora broschyren svérare att ta till sig. Anvénd gérna baksidan
for viktig information. Undvik en alltfor plottrig layout. Arbeta hellre med mycket vitt och stora
bilder. Kontrollera att bilderna som anviinds har en upplésning p& minst 300 dpi. Ténk pé
ldsbarheten nér du lidgger rubrik eller annan text direkt i bild.

Till dig
som alskar
din hund J

)
i Ny

| Exempel pd& broschyr

Alskar du hund?
DA SKA DU VARA MED!

Det fint




GRIDMALL

ANNONS KOMMERSIELL

Har s?al] n
rubrik stﬁ

BLI MEDLEM | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

Har skall en rubrik sta

SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN.SE/TJANSTEHUND

22

Mallar for stdende och
liggande annonser.
BI&tt falt nederst for information.

Bildyta



EXEMPEL

ANNONS KOMMERSIELL

SBK:s annonser ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen och med
hjdlp av mallar framtagna i InDesign.

En bra annons kommunicerar ett huvudbudskap. Forsok inte séiga allt i en annons, utan fundera Gver
vad som &r det mest intressanta och mélgruppsrelevanta du har att beritta och bygg annonsen
kring det. Ligg tid pa texten sd att den blir vilskriven och mélgruppsanpassad och ha en tydlig
idé om vad du vill att malgruppen ska gira nér de sett annonsen — anmiila sig till ett event, ga in
pé en websida, ansoka till en utbildning, etc.

Exempel p& 1/1 - sides annons

Fgol ul mer av Exempel pd& 1/2 - sides annons
ditt hundigande ]

- Bli medlem hos oss!?

! |ne\\er\\m\dspun,
agen

. i vard il gora
1 trogen VA ivar 1 vad du an vill &
ia
1 och ommu
dis s
dig

vira KU och hunden
o me\\:mn\\gm,\\h 9

aven kan

att du @ve! .atbyte-
av o, farenhetst?y
ett i # .

Boende under ' Exempel p&
SM i Falkenberg " _ A\ __ webb-banners

Ska du till SM i rallylydnad och lydnad i
Falkenberg 14 — 16 juni kan du boka rum till
fordelaktiga priser via oss.

KLICKA FOR MER INFORMATION!

VI FINNS | ALLA LANDETS KOMMUNER, KONTAKTA EN LOKALKLUBB NARA DIG! WWW.BRUKSHUNDEN.SE

Raddningshundsnytt

NYHETSBREV FOR RADDNINGSHUNDSVERKSAMHETEN | SVENSKA BRUKSHUNDKLUBBEN

23



POSTERS

SBK:s posters och vykort ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen och
med hjilp av framtagna mallar i InDesign.

Ténk p& att posters ska kommunicera bra pd bade l&ngt och nira hall. Ett tips kan vara att
layouta postern s att den tar for sig och syns pa l&ngt héll samtidigt som 6vrig nédviindig
information tonas ner, men kommer fram vl ndr man betraktar den pa néra hall. En bra poster
kommunicerar (precis som en bra annons) ett huvudbudskap. Fundera dérfor 6ver vad som ér
det mest intressanta och mélgruppsrelevanta du har att beritta och bygg postern kring detta.
Lige tid pé texten sé att den blir vilskriven och malgruppsanpassad. Dértill maste man forstas
ha en tydlig idé (och kommunicera den) om vad man vill att malgruppen ska gora niir de har sett
postern — anmiila sig till ett event, g in pa en websida, ansika till en utbildning, etc.

ARETS SPARHUND 2017

Svenska Brukshundklubben, en organisation i vérldsklass som med ledande kompetens
siktar mot framtiden och skapar glddje och nytta fér hundar, hundégare och samhadlle.
www.brukshundklubben.se

Poster
24



ROLLUP FLYER

SBK:s rollups och flyers ska produceras i linje med anvisningarna i den grafiska manualen och

med hjilp av framtagna mallar i InDesign.

Ténk pa att rollups ska betraktas frén ett avstdnd och att anpassa layouten efter avstndet. Se
till att inte gira rollups som ér alltfor tunga med text. Syftet med rollups &r priméirt att skapa
stamning eller viicka uppmérksamhet. Arbeta gérna med kombinationer av rollups. En text-
baserad rollup kan med fordel kombineras med en variant med grafiska element och/eller bilder.

Hundagarens Ad fiyer
sjalvklara val

VI FINNS | ALLA LANDETS KOMMUNER,
KONTAKTA EN LOKALKLUBB NARA DIG!
WWW.BRUKSHUNDKLUBBEN.SE
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POWERPOINT

PowerPoint-presentationer ska produceras med hjélp av framtagen mall.
I mallen anviinds alternativtypsnitten Times New Roman och Arial.

up from sections 1.10.32-3

rum (On the

: finibus may also be

s purpos

rem ipsum quia dolor sit amet, tetur,

("Neither is

adipisci velit s the first known vers;

there anyone who loves grief itself since it is grief

and by Ric-

director of publica-

and thus wants to obtain it”). It was

hard McClintock, a philolog

tions at Hampden-Sydney College in Virginia: he
ectetur in classical Latin
narkably low frequency in
that literary cory

e ipsum s a pseudo-Latin

text used in wel . typography. layout, and

printing in place

lish to emphasi n

elements over conte called placeholder

(or filler) text. It’s a ent tool for mock-ups. It

helps to outline the lements of & document

or presentation, eg typography, font, or laout

Jorum (On the

of Goods and Exils; finibu:

translated as purposes). Neque porro g
qui dolorem ipsum quia do
adipisei velit s the first known version ("Neither is

there anyone who I ef tself since it is grief

and thus wants to obtain it”). It was found by Rie-
hard McClintock, a philolo

tions at Hampden-Sydney

. dircctor of publica-

in Virginia: he

searched for ci

literature,

place of English to emy

elements over cont

s also called placeholder
(orfiller) text. It's a convenient tool for mock-ups. It
helps to outline the visual elements of a document

or presentation, eg typography, font, or layout

Hir placeras en limplig rubrik sta

© Most of its text is made up from sections.

¢ Cicero’s De finibus bonorum et malorum.

 Boundaries of Goods and Evils.

¢ Neque porro quisquam est qui dolorem.

¢ Consectetur, adipisci velit is the first known version

e It was found by Richard McClintock.

L
f

Powerpoint
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PROFILPRODUKTER

Syftet med SBK:s profilprodukter &r att gora organisationen mer synlig och ddrmed mer kéind.
Profilprodukterna anviinds ocks& som gévor. Genom att ha ett vil genomtéinkt, hogkvalitativt och
malgruppsanpassat utbud bidrar profilprodukterna ocksa till att de positiva attityderna till SBK
forstédrks. Ett annat, minst lika viktigt, syfte med véra profilprodukter #r att stirka kénslan av
stolthet och samhérighet hos alla de som ér eller har varit kopplade till SBK. Hiir téinker vi pa
medlemmar, medarbetare, funktionirer, domare, sponsorer, annonsorer, samarbetspartners m fl.
Stolta bérare av vara profilprodukter #r fantastiska varuméirkesambassadorer. Sammantaget

kan man siiga att véra profilprodukter hjilper till att bygga och stirka varuméirket Svenska
brukshundklubben. De profilprodukter som visas p4 féljande sidor &r utvalda for att illustrera
de regler som ska beaktas vid framtagning av profilprodukter. De #r inte rekommendationer
kring vilka profilprodukter som ska tas fram. Hdr uppmuntras till kreativitet och nytéinkande.

enska Brukshundklubben

HUNDAR

GOR SKILLNAD!

Grundregeln &r att SBK:s logotyp (fexten Svenska brukshundklubben
+ sigill) ska finnas med pd& samtliga profilprodukter.

Se fill att bara anvéanda godkdnda logotyp-varianter

(se sid 6 - 9 i avsnittet LOGOTYP).
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BILDBANK

Tillsammans med logotyp, fiirger, typografi och grafiska element r det fotografiska bildmanéret
en viktig byggsten 1 SBK:s grafiska profil. For att vara trycksaker, bade pa lokal och central niva,
ska formedla ett enhetligt intryck dr det viktigt att bilderna som kommuniceras haller en jamn
och hog kvalitet. Vi strivar efter en dokumentir och naturlig kénsla i bilderna.

Gérna aktiva bilder i verkliga miljoer och undvik bilder som kiinns arrangerade. For att uppna
en dokumentir kinsla &r det viktigt att bilderna skildrar hundar av ménga olika raser och att
glddjen och engagemanget lyser igenom.
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Svenska brukshundklubben
Box 4,123 21 Farsta

Besdksadress: Fryksdalsbacken 20, Farsta
Telefon véixel: 08 - 505 875 00

Hemsida: www.brukshundklubben.se
E-post: info@brukshundklubben.se





